NUNNINGEN

Die Duftmanner kommen

Wo’s gut riecht, da blei-
ben die Leute ldnger.
Dies machen sich immer
mehr Einkaufsgeschiifte,
Waren- und Verkaufs-
hduser zunutze. Eine
neue Firma aus dem
Thierstein liefert Duft-
gerdte und den passen-
den Geruch.

]
Martin Staub

igentlich sind beide nicht aus der
EBranche. Kein Wunder, denn

Duftmarketingfirmen gibt es noch
nicht wie Sand am Meer. Urs Muff (33)
leitete ein Coop-Restaurant im Baselbiet,
Peter Ebersold (31) war bis Ende August
Verkaufsleiter eines Verlages im Kanton
Zug. Seit vergangenem Freitag treten die
beiden Jungunternehmer als Duftspezia-
listen in Erscheinung. ME Aromsystems
nennt sich die in Nunningen ansissige
Duftmarketingfirma. «Die erste der Regi-
on», wie sie beide betonen.

«Diifte kénnen die Kaufbereitschaft
um bis zu 15 Prozent steigern, wie eine
wissenschaftliche Studie zeigt», erklért
Geschiftsinhaber Urs Muff. Zudem wiir-
den Diifte vom Menschen wie Markenla-
bels identifiziert und abgespeichert.
«Deshalb riecht es zum Beispiel in sdmt-
lichen Hilton-Hotels auf der ganzen Welt
gleich», weiss Ebersold, und auch Ferra-
ri, Mercedes Benz, Tui oder OBI wiirden
sich bereits tiber «Markendiifte»identifi-
zieren. Dass in grossen Warenh&dusern
die Kundschaft schon ldnger mit Diiften,

Sortimentkol: Peter Ebersold und Urs Muff ‘mit Duftkoffer und Aro-
masédulen kurz vor dem Start ins Duftmarketing.
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die iiber die Klimaanlagen ahgegeben
werden, beeinflusst wird, ist kein
Geheimnis. Nur so sei zu erkldren, dass
es in der Gemiiseabteilung nach fri-
schem Gemiise riecht, und genau dort
wo das Rayon der Metzgerei beginnt,
wiirden Wurstdiifte in die empfindlichen
Nasen der Kundinnen dringen, erklart
Urs Muff und erginzt: «Ohne nachzu-
helfen wiirden sich solche Diifte vermi-
schen und wéren kaum wahrnehmbar. »

Die beiden Jungunternehmer setzen
mit ihrer Produktepalette vorwiegend
auf solche Geschiftszweige, die sich bis
dato im Wesentlichen iiber das Optische
definierten. Asthetisch geformte Aro-
maséulen sollen kiinftig die Kundinnen
und Kunden beim Optiker, im Reise-
biiro, beim Autohédndler oder in der Bi-
jouterie in Kauflaune versetzen. Aus sol-

chen Saulen, die in zwei Grdssen erhélt-
lich sind, verdunsten austauschbare Kar-
tuschen das gewiinschte Aroma in den
Raum. Namen wie «Springpower»,
«Fashion», «Lagune» oder «Indiansum-
mer» versprechen jede Menge Wellness
fiir die Seele. Wenn allerdings der Fuss-
ballverband zur Jubildumsfeier einlidt,
solls ganz einfach nach frisch geméhtem
Rasen riechen. Auch diese Duftrichtung
gehort ins Sortiment der 43 Diifte von
ME Aromsystems.

Ganz besondere Hoffnung setzen Urs
Muff und Peter Ebersold auf die Welt-
neuheit fir den Privatverbraucher, den
Aroma Tower «Caromalife», der mit
einem Kapselsystem — dhnlich wie bei
Nespresso - dezente Akzente mit Diiften
reiner dtherischer Ole ins Wohnzimmer
zaubert.



